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História do Consumo
Como a vaidade mudou a nossa história.
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História do Consumo
● PIB per Capita Global 

se manteve 
praticamente estável 
até 1700
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História do Consumo
● No início do século 

XVIII, os bens da 
população se 
resumiam a utensílios 
de cozinha, algumas 
roupas e, quando 
muito, ferramentas 
para agricultura.
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História do Consumo
● Mudança de Comportamento: 

pessoas  começaram a fazer 
compras para pequenos luxos, 
como espelhos, roupas e 
utensílios mais bonitos.

● Geração Círculo Virtuoso
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História do Consumo

8Fonte: http://regencyfashion.org/heid/heid.html
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História do Consumo
● Exemplo: Topetes e Perucas na década de 1770

9Fonte: http://twonerdyhistorygirls.blogspot.com.br/2014/07/the-truth-about-big-hair-of-1770s-part.html
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História do Consumo
● Igreja não gostou da nova onda de materialismo que se 

espalhava e chamou isso de ‘vanity’ ou vaidade.
● Em 1723, Mandeville publica “The Fable of The Bees: or, Private 

Vices, Public Benefits” onde questionava a igreja. Em resumo, ele 
afirma que as compras por prazer é que fazem o país prosperar.
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História do Consumo
Segundo Mandeville:

Ou somos ricos e prósperos mas vaidosos e pecadores

Ou somos virtuosos, decentes, espiritualizados, mas pobres.

Pergunta: Como essa problemática se apresenta hoje em dia? 
Faz sentido atualmente?
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História do Consumo
Adam Smith, Economista Século XVIII

● Concorda que o consumo gera empregos e 
riqueza, mas não precisa necessariamente 
vir de bens frívolos. 
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Consumo 
Contemporâneo
Como mantemos a máquina girando?
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Economia dos Materiais

Extração -> Produção -> Distribuição -> Consumo -> Descarte

14Fonte: www.storyofstuff.org



“  A nossa enorme economia produtiva exige que 
façamos do consumo nossa forma de vida, que 

tornemos a compra e uso de bens em rituais, que 
procuremos a nossa satisfação espiritual, a 

satisfação de nosso ego, no consumo. Precisamos 
que as coisas sejam consumidas, destruídas, 

substituídas e descartadas a um ritmo cada vez 
maior.”

 Victor Lebow, 1955
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Consumo
Consumo puxado por:

● Obsolescência Programada: Projetado para quebrar.

● Obsolescência Percebida: Criação de novos produtos com 
aparência ou função diferente.
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Alternativas

● Reciclagem: alternativa para o descarte
● Minimalismo: alternativa para o consumo
● Colaborativismo: alternativa para a distribuição e consumo
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Mídia - influências 
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“ Conhecer a história da evolução 
da mídia no Brasil e no mundo é 

o mesmo que entender a 
história e o comportamento 

humano . (Miranda,2007)
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Mídias tradicionais

Tipos de mídias
Mídias 
emergentes/alternativas
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Migração da mídia 
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Fonte:FERNANDEZ,2004



Migração da mídia 
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Marketing digital
- Identidade digital da marca 

- Relacionamento mais próximo com cliente

- Feedbacks – melhoramento e inovação de produtos

- Propagandas segmentadas e voltadas para o público 
alvo.
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Marketing digital
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● Desenvolvimento do carro 
conceito Mio - 2010.

● Criação através de croudsorcing.

● 17.000 pessoas de 160 países.

● 11.000 ideias.



Marketing digital

26



Tecnologia x 
Obsolência 

.
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Vendas 
Online
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1,9 Bilhões – Maior 
lucro ja registrado pela 
empresa (4 trimestre de 

2017)

AMAZON GO 

A cada $1,00 
dolar gastos 
em compras 

online ,$ 0.5 é 
gasto na 
Amazon

Produtos 
inovadores



Mídias – padrões sociais

● Introduz padrões sociais , 
comportamentais e de consumo.

Ex: Smartphones.
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● Aposta para o futuro são os robôs 
com inteligencia artifical cada vez 
mais presentes nas residências .

Ex: Sofia – Hanson ROBOTICS .
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Fonte : https://www.youtube.com/watch?v=eqvmNhqdD38

http://www.youtube.com/watch?v=eqvmNhqdD38


Questionamento

32

1. Quais seriam as possíveis mudanças no comportamento humano 
com o convívio diário com robôs de inteligência artificial tanto nas 
residências como no ambiente de trabalho?

2. Quais seriam as habilidades dos humanos que deveriam ser 
aperfeiçoadas para competir num mercado de trabalho com robôs 
de IA?

3. Até onde teremos a capacidade de realmente controlar esses 
robôs , haja vista os constantes avanços tecnológicos para o seu 
auto aperfeiçoamento?
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Muito 

Obrigada!
Perguntas?


